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AWARD FUR MARKETING UND

ARCHITEKTUR VERLIEHEN!

Corporate Architecture: Der erste Award fur Marketing und Architektur ist Geschichte! Am 11. April
2008 wurden im KKL Luzern sechs Wettbewerbseingaben ausgezeichnet. Zum Hauptsieger

wurde das Freitag-Gebaude in Zlrich erkoren. Die Projektverfasser erhielten den mit 10000 Franken

dotierten Hauptpreis Uberreicht. Die Kategorienpreise gingen an das Regent Lighting Center
in Basel, das Weingut Gantenbein in Flasch GR und den neu gestalteten Hafen Lachen SZ.

* Urs Bratschi ist Veranstalter des Award und Geschéftsfiihrer der Bau-
koma AG.

Text: Urs Bratschi* Bilder: Baukoma AG
Die Jury durfte unter qualitativ hochstehen-

den Objekten von bekannten Architekten,
Marketingfachleuten und Unternehmen ihre
Auswahl treffen. Keine leichte Aufgabe; ent-
sprechend intensiv wurde diskutiert, argu-
mentiert und schussendlich entschieden. An
der feierlichen Preisverleithung am 11. April
wurden diese Herausforderungen von allen
Teilnchmenden nochmals betont und die Ef-
forts der Teilnehmenden fiir Qualitit, Identi-
tiat und Hochwertigkeit hervorgehoben.

VIER KATEGORIENSIEGER

In der Kategorie A siegte das Objekt RLC -
Regent Lighting Center, Basel. Es ist besonders
aufgefallen durch das Thema Licht, das durch
die Architektur zum Markenerlebnis wird. Das
Thema Licht wurde konsequent und addquat
umgesetzt und wirkt enorm authentisch und
glaubwiirdig. Ein beispielhaftes Zusammen-
spiel zwischen Architektur, Innenarchitektur
und Lichtarchitektur ist ersichtlich. Die Mar-

ketingaspekte wurden perfekt realisiert — Licht
iiber alles — von innen nach aussen, von aussen
nach innen. In der Kategorie B wusste der Frei-
tag Flagship Store, Ziirich, am meisten zu {iber-
zeugen. In der Kategorie C war es das Weingut
Gantenbein, Flisch. Mit dem Biindner Wein-
gut wurde eine mit Werten und Zuriickhaltung
kommunizierende Firmenidentitédt geschaffen.
Der Marketinggedanke ist in der Materialisie-
rung des Weingutes ersichtlich. Die Fassade ist
ein Kunstwerk aus Backstein und zeigt durch
ihre Formgebung und Anordnung der Steine
ein Traubenbild.

In der Kategorie D entschied sich die Jury
fiir den Hafen Lachen, die neue Cote d’Azur
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Siegerarbeit: Freitag Flagship Stare in Zurich
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am oberen Ziirichsee, Grossartig, wie sich der
kieine Bezirkshauptort Lachen durch die Ver-
besserung eines zentralen stidtebaulichen Be-
reiches der Offentlichkeit zeigt und sich damit
innovativ vermarktet.

GREEN-TECHNOLOGIE UND TEAMLEISTUNG

Forschung filr das Wasser wird im national
verankerten und international vernetzten Was-

serforschungsinstitut Eawag in Diibendorf be-
trieben. Der 8kologisch, konomisch und sozial
verantwortungsvolle Umgang mit der Lebens-
ressource Wasser wurde auf das Gebiude und
die Umgebungsgestaltung vorbildlich transfe-
riert und somit erlebbar gemacht. Marketing

zum Lebenselement Wasser wird hier nach-
haltig ctabliert. Eine vorbildliche Teamleistung

prisentierten die Beteiligten von Architektur,
Marketing, Technik und Logistik beim Set-De-
sign der Kern-Sendefisse des Schweizer Fernse-
hens (SF). Im Rahmen des Cl-Relaunchs wur-
den die Sets von Tagesschau, 10 vor 10, Schweiz
aktuell, Meteo, Sport, Rundschau und Club

sut Gantenbein in Flasch GR

komplett neu gestaltet. Der modulare Aufbau,
klare Formen, Wiedererkennungswert und das
stringente Farbkonzept iiberzeugen.

DER FREITAG FLAGSHIP STORE

Freitagschafft eine kongeniale Verbindung von
Produktionsweise und Produkt zu Architektur
und Bautechnik. Das Gebaude ist authentisch
zu Unternehmen, Standort und Marke, es ist
die Ableitung aus dem urbanen Ursprung. Das
Transportmaterial ist gleichzeitig Baumaierial
und Produktrohstoff. Es entstand iiber die ers-
ten vier Etagen ein grossziigiger, mehrgeschos-
siger, offener Verkaufsraum. Die Basis wurde
zum Verkaufsladen, der Turm zur Landmarke
zwischen den internationalen Verkehrsachsen.
Fazit: Am Freitag-Gebiude ist erkennbar, dass
durch die sorgfiltig auf das Unternchmen und
scine Ziele ausgerichtete Corporate Archi-
tecture ein nachhaltiger Klassiker geschaffen
wurde, der weit mehr als ein kurzfristiger Mar-
keting-Gag ist! |
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