] 1 006 1

LHHDHInhUULoooUE
HUbdbobobibbboinbboood

HO0i0tb00U0b0oobobtNoroooootubuoiotiotoo o

0o0mDootroimiobtorboiOobitoiioioitbobioooooolinnoU oo Oomonoony

[0000I0Do0000bUbObROoTRONiOMROo0oltotOoroooDtbolnbuodinnoonbong
0 W W

n0omo0ooodo0on

mm Historische Beispiele wie der
Chrysler Tower oder der BMW-
Hauptsitz und aktuellere Ob-
jekte wie der Freitag-Tower in
Zurich oder der Museumsbau
von Porsche in Stuttgart zeigen
die einzigartigen Moglichkeiten
auf. Allerdings ist zu beachten,
dass nicht eine Eins-zu-eins-
Umsetzung des Corporate Design
Manuals in Stahl und Beton an-

gestrebt wird, sondern ein durch
Architekten oder Designer ins
Gesamtbild und in die Umge-
bung interpretiertes Bauwerk.
Far eine ernsthafte Auseinan-
dersetzung mit Corporate Archi-
tecture sprechen auch messbare,
handfeste Argumente wie die
lange Nutzungsdauer, ein hoher
Imagetransfer und die grosse
Wirkung auf Mitarbeitende und

Kunden. Corporate Architecture
(CA) ist die gebaute Firmen-
und/oder Markenidentitat und
die Architektur gewordene Cor-
porate Identity. Eine sinnvolle
Verbindung von Marketing und
Architektur schafft Gebdude, die
eine Marke nach aussen repra-
sentiert und gleichzeitig nach
innen ldentitat stiftet. Corporate
Architecture kann einem Unter-
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nehmen als dauerhaftes Marke-
tinginstrument mit enormer Wir-
kung dienen.
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Ausldser fur den Entscheid zu
einem Bauprojekt ist meistens
die Tatsache, dass die bestehen-
de rdumliche Infrastruktur den
Anforderungen nicht mehr ge-
nigt. Grunde sind, dass die Fla-
che zu klein geworden ist, der
Standort in Frage gestellt wird
oder das Gebaude veraltet ist. Im
Zusammenhang mit dem Thema
Corporate Architecture ist der
Grundsatzentscheid zu féllen,
ob das Unternehmen weiterhin
in einem identitatslosen und
austauschbaren 08/15-Geb&ude
untergebracht wird oder ob die
Chance zu einer identitétsstif-
tenden Adresse genutzt werden
soll. Wer sich einmal mit diesem
Thema auseinandersetzt, ent-
deckt unweigerlich die faszinie-
rende und nachhaltige Wirkung
der Corporate Architecture.

00000000000000000000000100
00000Coi00000OOConooooan

Mit dem guten Willen allein ist
es natirlich noch nicht getan.
Neben hauptséachlich fachlichen,
technischen und formellen Fra-
gestellungen sind die folgenden
sechs Grundsatze zu beachten:
00 Bleiben Sie authentisch. Das
Vorgaukeln einer ldentitat, die
einer Uberpriifung in der Reali-
tat und durch die Kunden nicht
standhalt, muss vermieden wer-
den. Zeigen Sie auch in der Archi-
tektur die wahren und wirklichen
Werte und Geschichten der Firma
und bleiben Sie glaubwurdig.
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